Die Stadt Landsberg am Lech eridBt aufgrund Art. 91 Abs. 1 Nr. 2 und Abs. 2 Nr. 1
Bayerischer Bauordnung (BayBO) und Art. 23 ff Gemeindeordnung fur den Freistaat
Bayern (GQ) in der derzeit gliltigen Fassung folgende

Satzung liber die AufRenwerbung
in der Stadt Landsberg am Lech (AWS)

§1
Begriff der Werbeanlage

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind die ortsfesten Anlagen der Wirtschafts-
werbung im Sinne der Art. 2 Abs. 1 und 63 Abs. 1 Nr. 11 Bayerischer Bauordnung.

§2

Geltungsbereich

(1) Werbeanlagen in besonders schutzwiirdigen Gebieten und an besonders
schutzwiirdigen Bauten und deren Umgebung (Abs. 3) und in Wohngebieten
(Abs. 4) unterliegen den besonderen Anforderungen und Beschrankungen der
§§ 3 mit 14 dieser Satzung soweit in Abs. 2 nichts anderes bestimmt ist.

(2)

(3)

In Wohngebieten (Abs. 4) gilt § 13 Abs. 1 dieser Satzung nicht, § 13 Abs. 2
Buchst. ¢ gilt mit der Abweichung, dass bezuglich der Lichtfarbe keine Be-
schrankung besteht.

Besonders schutzwirdige Gebiete und Bauten sind:

1

. Das Altstadtgebiet, das wie folgt begrenzt wird:

Epfenhauser Strae einschlieBlich - Weilheimer Stralie einschliellich bis Ab-
zweigung Péssinger Strafie - Pdssinger Stralle bis einschlieBlich Abzweigung
Schanzweg - Schanzweg - Lechsteilufer - Lech - Englischer Garten ein-
schliefilich Stadtverwaltungsgebaude - von-Kiihimann-Strale einschlieBlich -
Augsburger Strafie beidseitig auf die Lange des Friedhofes - Sandauer Brii-
cke - Sandauer StraBe - Fufiweg von der Sandauer Strale zur Epfenhauser
StralBe - Epfenhauser Stralle (soweit Strallen die Abgrenzung des Gebiets
bilden, sind sie beidseitig einbezogen).

. Kunst- und Kulturdenkmaler, insbesondere samtliche Kirchen und Kapellen,

unter Denkmalschutz stehende oder als schutzwirdig erachtete Bauwerke,
alle Tirme und Tore sowie die Stadtmauer.

. Naturdenkmaler, Naturschutzgebiete, Landschaftsschutzgebiete, Friedhéfe

und Begrdbnisstédtten, o6ffentliche Parkanlagen, Erholungsstatten sowie die
Uferstrecken und Uferhénge des Lechs.

(4) Wohngebiete im Sinne des Abs. 2 sind, soweit sie nicht zum Alfstadtgebiet ge-
héren:




Alle im Flachennutzungsplan als Wohnbauflachen ausgewiesenen Bereiche so-
wie die Stadtteile Ellighofen, Erpfting, Pitzling und Reisch insgesamt.

{5) Die Satzung gilt ferner fir Baugebiete, fir die durch schriftliche Festsetzung im
Bebauungsplan auf die Aullenwerbungssatzung oder Teile davon verwiesen
wird.

(6) § 9 gilt ausnahmslos im gesamten Stadtgebiet.

(7) Auferhalb des Geltungsbereiches dieser Satzung sind Werbeanlagen im Sinne
des Art. 83 Abs. 1 Satz 1 Nr. 11 Buchstabe a BayBO (Werbeanlagen bis zu ei-
ner Gréfke von 1 m?) nur an der Statte der Leistung zuléssig.

§3
Gestaltung

(1) Fur die Gestaltung von Werbeanlagen gelten grundsatzlich die in Art. 11 Abs. 2
BayBO und die in den §§ 3 - bis 8 genannten Bedingungen.

(2) Insbesondere sind folgende Anforderungen zu beachten:

1

. Aufdringliche Wirkung, insbesondere durch tibermé&Rige Grofe, Signalfarben

oder riickstrahlend, sowie die Verwendung von mehr als zwei Farben, ist un-
zulassig.

. Werbeanlagen, die auf der Hauswand angebracht werden, missen in einem

ausgewogenen Verhéltnis zur Fassade des Geb&dudes und lhrer Gliederung
stehen. Die SchrifthGhe hat sich dem Charakter und der Proportion der Fas-
sade anzupassen. Die Buchstabenhthe darf in der Regel 35 cm nicht Giber-
schreiten.

. Werbeschriften sind nur in der Form von aneinandergereihten Einzelbuchsta-

ben zulassig. Die Fassadenstruktur ist zwischen den einzelnen Buchstaben
sichtbar zu halten.

. Grolflachenwerbung in besonders geschitzten Gebleten und Bauten (§ 2

Abs. 3) ist unzuldssig.

. Werbung ist nicht zuldssig, wenn Gedenktafeln, Inschriften von geschichtli-

cher Bedeutung, bildliche oder figirliche Darstellungen historischer Art und
dgl. in ihrem Wesensgehalt oder in ihrer Wirkung beeintréachtigt werden,

. Werbeschriften diirfen maximal nur zweizeilig ausgefuhrt werden,
. Werbeschriften in Form von senkrecht oder schrag unterelnander angeordne-

ter Buchstabenfolge sind unzulassig.

. Unansehnliche, beschadigte, entstellie, verschmutzte oder zeitlich Uberholte

Werbeanlagen sind zu Uberarbeiten oder zu entfernen.

(3) Werbeanlagen, die den in Abs. 1 und 2 genannten Anforderungen nicht ent-
sprechen sind verunstaltend und daher unzuldssig.

§4

Unzuldssige Werbeanlagen



(1

(2)

Wegen threr verunstaltenden Wirkung sind Werbeanlagen insbesondere unzu-

lassig: ‘

1. an Freileitungsfihrungen, Licht- und Abspannmasten, Strallenlaternen, Um-

formerstationen, Wartehauschen, Fernsprechzellen und dhnlichen éffentli-

chen Einrichtungen,

an Schornsteinen, Hauskaminen und dhnlichen hochragenden Bauteilen,

an Briicken, Stegen, AuRentreppen, Stitzmauern und Geldndern, Uber- und

Unterfiihrungen, Gartenhausern, Scheunen, Brunnen, Tirmen und Toren

sowie an der Stadtmauer,

an Natur-, Kunst- oder Kulturdenkmalern,

. an Balkonen, Erkern, Gesimsen, an und auf Dachern (ausgenommen Flach-

dachern) einschliefilich der Dachgesimse und tber den Dachtraufen,

6. an Baumen, Béschungen, Felsen, Gebiischen und Uferbefestigungen,

7. in offentlichen Anlagen, Vorgarten, auf privaten Griin- oder Freiflachen und

an Aussichtspunkten,

an offentlich aufgestellten Banken und Papierkérben,

an Einfriedungen aller Art, TUren, Toren, Fenstern, Fensterldden und Son-

nenschutzeinrichtungen, soweit § 5 nichts anderes bestimmt,

10. in der Form von Beschriftungen oder Bemalungen auf offentlichen Verkehrs-
flachen einschliellich der Gehwege,

11. in Form von geschlossenen Werbekéasten,

12. in der Gestalt von Spannbandemn, Werbefahnen und -wimpeln,

13. in der Gestalt von Werbeattrappen aller Art auRerhalb von Verkaufsstellen,
Geschifts- oder Betriebsrdumen,

14. die den in den §§ 7 und 12 dieser Satzung im einzelnen festgesetzten zwin-
genden Anforderungen nicht entsprechen oder dort als unzulassig bezeich-
net sind.
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§5

Markisenbeschriftung

Markisenbeschriftungen werden nur im unteren Viertel, am Volant oder seitlich
zugelassen, wenn eine andere Beschriftungsmaéglichkeit an der Fassade unter
Beriicksichtigung von § 7 Abs. 2 nicht gegeben ist, diese Beschriftung einzeilig
und mit geringer Schriftstarke ausgefuhrt wird. Die Anbringung eines Logos in
diesem Bereich in Schriftfarbe ist méglich.

§6
Produktwerbung und Logo

Produktwerbung ist zulassig innerhalb des Schaufensters im Abstand von mehr
als 25 cm zur Scheibe und an der Ladeneingangstire (max. Flache: 10 % des
Schaufensters bzw. der Tire). Sie ist ausdriicklich unzuldssig an der Fassade
oder auf Auslegern.

Logo-Schriftziige haben sich den allgemeinen Gestaltungsgrundsétzen unter-
zuordnen. Sie sind deshalb ggfis. nur in modifizierter Form hinsichtlich Grélie,
Farbe und Material méglich.

Logo-Symbole kénnen bei nachtarbeitenden Betrieben (§ 7 Abs. 1 Satz 1) und
Handwerksbetrieben auf ausladenden Werbeanlagen gem. § 7 Abs. 1, an der
Ladentlre oder im Schaufenster mit mindestens 25 cm Abstand zur Scheibe



angebracht werden.

§7

Ausladende Werbeanlagen

(1) Winkelig zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen (sog. Ausleger, Nasen-

(2)

3)

(4)

(1)

(2)

schilder) sind nur zulassig flir nachtarbeitende Betriebe (Apotheken, Kinos, Ho-
tels, Gaststatten) und Handwerksbetriebe. Die vorgenannien Werbeanlagen
durfen nur bis zur Unterkante der Fenster des ersten Obergeschosses ange-
bracht werden und miissen eine liberwiegende horizontale Ausdehnung aufwei-
sen. Die Ausladung darf nicht mehr als 1,30 m betragen und muf? mindestens
0,70 m von der Gehsteigkante entfernt sein. Das Quergefélle der Strale ist da-
bei in jedem Einzelfall besonders zu beriicksichtigen. Die Unterkante mull min-
destens 2,50 m Gber dem Gehsteig liegen, in Strallenzigen ohne besondere
Gehsteigflachen 4,0 m Gber Gelande, wobei dann Satz 2 nicht gilt. Die Ansichts-
flache darf 0,50 m? nicht Uberschreiten.

Parallel zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen in Form von geschlos-
senen Werbekésten oder aufgesetzten Schriften und Zeichen aus Metall oder
Kunststoff sowie aufgemaite Schriften missen unterhalb der Unterkante der
Fenster des ersten Obergeschosses enden. lhre Ausladung darf nicht mehr als
0,20 m betragen.

In besonders schutzwiirdigen Gebieten gemaR § 2 Abs. 3 sind an der Hausfront
Werbeanlagen in Form von aufgesetzten Késten nicht zuléssig. Ausgenommen
hiervon sind die zuldssigen Lichtreklamen nach § 13.

In der Regel ist nur eine ausladende Werbeanlage (Ausleger, Nasenschild) an
einer Fassade zulassig. Mehrere ausladende Werbeanlagen nebeneinander
sollen einen Zwischenraum von mindestens 3 m und einen Abstand von 1,50 m
von der Grenze des Nachbargrundstiickes oder von Gebdudeecken einhalten.
Dies gilt nicht fur Werbeanlagen der in Abs. 2 genannten Art.

§8

Werbe- und Hinweisschilder

Marken- und andere Reklameschilder diirfen nicht groRer als 0,35 gm (etwa
50/70 cm) sein. Werden sie an Gebaudepfeilern angebracht, so ist beiderseits je
ein gleich groBer Streifen von mindestens 1/6 der Pfeilerbreite freizuhaiten. Ge-
baudepfeiler unter 0,50 m Breite sind freizuhalten.

Namens- und Betriebsschilder an Wohn- oder Geschéaftsstatten diirfen nicht
groRer als 0,15 gm (etwa 30/50 cm) sein. Abs. 1 Satz 2 und 3 gilt entsprechend.
Mehrere derartige Schilder sind in einem Rahmen zusammenzufassen. Sie sind
in der GroRe, Form und Farbe einheitlich zu gestalten und diirfen 0,6 gm nicht
Uiberschreiten.

Schilder der in Abs. 1 und 2 genannten Art diirfen nur flach und nur in Erdge-
schofRhéhe von Gebduden angebracht werden.



§9

Hinweiszeichen, Hinweisschilder

Das Aufstellen und Anbringen von wegweisenden Hinweiszeichen und Einzelhin-
weisschildern ist unzuldssig. Ausnahmen sind zulassig fiir 6ffentliche Einrichtungen
und Beherbergungsbetriebe.

(N

(2)

(3)

(1)

(2)

(3)

§ 10
Anpreiswaren und Anpreistafeln

Anpreiswaren und Anpreistafeln dirfen in Gebieten nach § 2 Abs. 4 auferhalb
von Verkaufsstellen nur wihrend der gesetzlichen Ladendffnungszeiten und nur
dann ausgehingt, aufgestellt oder angebracht werden, wenn dadurch das Ge-
baude oder Stralenbild und die Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs (Rest-
gehwegbreite mind. 1,50 m) nicht beeintrachtigt wird.

Auf éffentlichen und privaten Verkehrsflachen im Gebiet gemaR § 2 Abs. 3 ist
das Aufstellen und Anbringen von Anpreistafeln unzuldssig.

An einer Verkaufsstelle bzw. Gaststitte dirfen wahrend der gesetzlichen La-
denéffnungszeiten pro lLadeneingang hochstens zwei Tafeln von je 0,60 gm
Grofke, die dem Anpreisen leicht verderblicher Ware dienen, abnehmbar und
flach an der Gebaudefront aufgehingt oder aufgestellt werden. Fiir die Anbrin-
gung an Gebaudepfeilern gilt § 8 Abs. 1 Satz 2 und 3 dieser Satzung entspre-

chend.

Fur die Werbung fur Zeitungen und Zeitschriften an deren Verkaufsstellen (z.B.
Kioske) gilt Abs. 2 sinngemaR.

§ 11

Schaukasten und Warenautomaten

Schaukéasten und Warenautomaten darfen nur angebracht werden, wenn die
statische Funktion von Mauern und Pfeilern auch optisch klar erkennbar bleibt.
Sie sind so tief in die Fassade einzulassen, da sie mit der Gebaudefront bin-
dig abschlieRen. An Eckgebauden ist ein Abstand von mindestens 1 m von der
Ecke einzuhalten. Fir die Anbringung an Gebaudepfeilern gilt § 8 Abs. 1 Satz 2
und 3 entsprechend.

Die Beleuchtung von Schaukésten und Warenautomaten ist blendfrei abzuschir-
men. § 13 Abs. 2 dieser Satzung gilt sinngemag.

Warenautomaten dirfen nur angebracht werden, wenn sie einfarbig sind und
sich dem Farbton der Fassade anpassen.

Frei aufgestellte Schaukasten und Warenautomaten insbesondere in Vorgarten
und an Einfriedungen im Altstadtgebiet (§ 2 Abs. 3) sind unzuléssig.



(1)

(2)

3)

(4)

M

§12
Schaufensterwerbung

Die Glasflachen der Schaufenster und Tiren diirfen nicht mit Beschriftungen,
Sinnbildern oder Zeichnungen bemalt werden. Das Grundieren von Schau-
fenstern oder Teilen davon mit grellen Farben ist unzuldssig. Beklebezettel, Ab-
ziehbilder und dgl. diirfen auf den Glasflachen der Schaufenster oder innerhalb
eines Abstandes von 25 cm gemessen vom Schaufensterglas, nicht angebracht
werden. Diese Regelung gilt nicht fur dffentliche Anschlage nach § 1 der Ver-
ordnung Uber 6ffentliche Anschlage in der Stadt Landsberg am Lech.

Abs. 1 Satz 3 gilt nicht, wenn die dort genannten Werbeanlagen (Beklebezettel,
Abziehbilder u. dgl.), die hinter der Glasfliche angebracht werden, insgesamt
nicht mehr als 0,5 gm der Schaufensterfliche verdecken, ein Abstand von min-
destens 25 cm von der Glasfliche eingehalten und eine Verunstaitung durch
Haufung vermieden wird.

Ausnahmsweise sind Beklebungen von Schaufenstern méglich, wenn folgende
Voraussetzungen erflllt sind:

a) maximal 10% der Schaufensterflache

b) als flachige Beklebung nur am oberen Rand des Schaufensters

¢} maximale Héhe der Beklebung : 20 cm

d) die Beklebung hat einen Mindestabstand zur seitlichen oder oberen Begren-
zung des Schaufensters von mindestens 5 cm einzuhalten

e) keine greilen Farben, sondern nur gebrochene, weiche Farbténe

f) Beklebungen mit Einzelbuchstaben in waagerechter Anbringung sind unter
den vorgenannten Voraussetzungen auch in der unteren Halfte des Schau-
fensters moéglich

Eine Wiederholung des Schriftzuges innerhalb eines Fensters ist unzuléssig.

Schaufenster durfen nur mit weilem, ruhigen Licht ausgeleuchtet werden. Blin-
kende oder sonstige bewegliche Schaufensterbeleuchtung ist unzuldssig.
Leuchtrdhren und andere Lichtquellen sind blendungsfrei abzuschirmen.

§13
Lichtreklame

Lichtreklame ist wegen der geschichtlichen, kiinstlerischen und stadtebaulichen
Bedeutung in schutzwiirdigen Gebieten und an besonders schutzwirdigen Bau-
ten und deren Umgebung (§ 2 Abs. 3) unzulassig.

Fiur Gaststatten, Hotels, Apotheken und Lichtspieltheater kann die Stadt Aus-
nahmen zulassen, wenn es sich um handwerklich und kiinstlerisch besonders
gut gestaltete Werbeanlagen handelt, die sich dem historischen Charakter der
Stadt einwandfrei anpassen und den in Abs. 2 genannten Anforderungen ent-
sprechen. Abs. 4 bleibt unberiihrt.



(2)

(3)

(4)

(5)

(1)

Im Gbrigen ist bei der Verwendung von Lichtreklame insbesondere folgendes zu

beachten:

a) Beleuchtete Werbeanlagen sollen nach Méglichkeit in Transparentform oder
indirekt beleuchtete Einzelbuchstaben ausgeflihrt werden. In jedem Falle
muB jedoch die Beleuchtung in der Form erfolgen, daft die Schrift bzw. das
Werbezeichen von hinten ausgeleuchtet wird oder als Silhouette vor dem er-
leuchteten Hintergrund steht. Leuchtréhren ohne Reliefkdrper sind unzulds-
sig.

b) Beleuchtete Werbeanlagen darfen nur bis zur Unterkante der Fenster des
ersten Obergeschosses angebracht werden.

c) Die Leuchtwirkung der Werbeanlagen ist nur in weild zulassig.

d) Leuchtfarbe und Lichtstarke sind so zu wahlen, daf} keine grelle oder blen-
dende Lichtwirkung erzielt wird.

e) Blinkende oder sonstige bewegliche Lichtreklame (z.B. Laufschrift etc.) ist
unzulassig.

f) Leuchtrbhren sind so abzuschirmen, dass nur eine indirekte Leuchtwirkung
entsteht.

g) Alle Lichtquellen sind blendungsfrei abzuschirmen.

h) lluminationsbeleuchtungen diirfen nur in Wirtschaftsgérten fur die Dauer des
Gartenausschankbetriebes verwendet werden. '

i) Profilkérper und Konstruktionsteile sind in Form und Farbe so auszufiihren,
dal sie in der Tageswirkung das Ortsbild nicht beeintrachtigen.

i)y Samtliche Kabelzufuhrungen sind unsichtbar zu verlegen.

k) Beleuchtete Werbeanlagen dirfen nur vom Einbruch der Dunkelheit bis zum
Tagesanbruch betrieben werden.

Abweichend von der Vorschrift des Abs. 1 kann Lichiwerbung genehmigt wer-
den, wenn sie innerhalb der Schaufenster angebracht wird und die Bestimmun-
gen unter Abs. 2 Buchstabe b, c, d, e, f, g beachtet werden, wobei fir Apothe-
ken das "Apotheken A” mit rotem Licht ausgeleuchtet werden kann.

Beleuchtete Weihnachtswerbung darf in der Zeit vom ersten verkaufsoffenen
Samstag bis zum 06. Januar betrieben werden, wenn im wesentlichen neben
den in Abs. 2 genannten Anforderungen (ohne Buchstabe a, b und j) zusétzlich
noch die Anforderung erfiilt wird, daR die Werbeanlage das religidse Empfinden
nicht verletzt.

Das Anstrahlen von Fassaden oder Teilen davon ist unzuldssig, ausgenommen
sind 6ffentliche Gebdude (wie z.B. Kirchen, Tirme, Rathaus).

§14
Genehmigungspflicht

In besonders schutzwiirdigen Gebieten und an besonders schutzwiirdigen Bau-

ten und deren Umgebung nach § 2 Abs. 3 sind tber die Vorschriften des Art. 63

Abs. 1 Nr. 11 BayBO hinaus genehmigungspflichtig die Errichtung, Anbringung,

Aufstellung, der Betrieb sowie jegliche Anderungen von

1. Werbeanlagen jeder Gréole,

2. Warenautomaten, auch wenn sie in Verbindung mit einer offenen Verkaufs-
stelle stehen und die Grundstiicksgrenzen nicht Giberschreiten.



(@)

N
(2)

Von der Genehmigungspflicht sind, sofern sie nicht gegen die §§ 3 und 4 ver-

stoflen, ausgenommen:

1. Namens- und Betriebsschilder, die den in § 8 Abs. 2 und 3 genannten Anfor-
derungen entsprechen.

2. Anpreiswaren und Anpreistafeln, die den in § 10 genannten Anforderungen
entsprechen.

3. Werbeanlagen, die den in § 12 Abs. 2 genannten Anforderungen entspre-
chen.

§ 15
Ordnungswidrigkeiten

Wer den Vorschriften dieser Satzung oder einer aufgrund dieser Satzung er-
gangenen Anordnung vorséatzlich oder fahrlassig zuwiderhandelt, kann gemal
Art. 89 Abs. 1 Nr. 17 BayBO mit einer GeldbulRe bis zu 500.000 EUR belegt ser-
den. :

§ 16
Inkrafttreten und Geltungsdauer

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.
Mit dem Inkrafttreten dieser Satzung tritt die Satzung tiber AuBenwerbung in der

Stadt Landsberg am Lech vom 27. Marz 1995 in der Fassung der Anderungs-
satzung vom 03. Juli 2001 aulier Kraft.

Landsberg am Lech, den 10.06.2003
Stadt Landsberg am Lech

Lehmann
Oberburgermeister



