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Befragte Gesamt 100% n = 218

Geschlecht

Weiblich 49% 106

Männlich 51% 112

Altersgruppe

16 bis 17 Jahre 34% 75

18 bis 19 Jahre 32% 70

20 bis 22 Jahre 34% 73

Ausbildungssituation/Status

Schüler 50% 110

Auszubildende 25% 54

Studenten 11% 23

Sonstiges (Zivildienstleistende, Soldaten, Angestellte, etc.) 14% 31
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Befragte Gesamt 100% n = 218

Bildung/Schulabschluss

Hauptschule 17% 38

Realschule 27% 59

Fachoberschule 16% 34

Gymnasium 37% 81

Sonstige Schulabschlüsse 3% 6

Wohnsitz

Im Stadtgebiet wohnend 81% 176

In umliegenden Gemeinden wohnend 19% 42
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5,9

5,9

6,0

6,7

7,0

7,1

7,2

7,8

7,8

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ausbildungsm� glichkeiten/
A-pl� tze

Schulbusangebot

Sportangebot

Stadtbus

Stadtb� cherei

Musikschule

Inselbad

Gastronomie und Caf�s

Ang. an Schulen/Schularten
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5,0

5,3

5,5

5,5

5,6

5,6

5,7

5,8

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Betreuung soz. Brennpunkte

Kulturelles Angebot f� r Jugendliche

…PNV-Angebot

Integration v. JE mit
Migrationshintergrund

Gestaltung Hauptplatz

Freizeitangebote

Zug� nglichkeit von Sportpl� tzen

Betreuungsangebote/Ansprechpartner
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3,9

4,5

4,5

4,5

4,5

4,6

4,7

4,8

4,9

4,9

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Verkehrssituation
Innenstadt

Wohnraumsituation

Kinoangebot

Jugendzentrum

Ang. an � ffentl.
Treffpunkten

Wertsch� tzung &
Anerkennung

Org. Ausflugsangebote

Informationen f. Angebote
f. JE

Veranstaltungsang./Events

Gestaltungsm� glichkeiten
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E5�	G	*�  ������	(�
���
��F

Informationen f. Angebote f. JE



QMR MARKTFORSCHUNG

6,4

6,4

6,5

6,6

6,6

6,7

7,0

7,1

7,2

7,6

7,7

8,0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Verst� rkte Betreuung von sozialen Brennpunkten

Mehr Ausbildungsm./A.pl� tze

Mehr M� glichkeiten der Mitgestaltung

Mehr � ffentl. Treffpunkte drau§en

Mehr Wertsch� tzung und Anerkennung

Verbesserung Wohnraumsituation

Mehr � berdachte Treffpunkte

Verbesserung Verkehrssituation Innenstadt

Mehr Veranstaltungen/Events f� r Jugendliche

Mehr � ffentliche Grillpl� tze

Schaffung einer Informationsplattform

Besseres Kinoangebot
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5,0
5,1

5,3
5,4
5,4

5,6
5,7
5,7
5,8
5,8
5,9

6,1
6,1

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Verbesserung Schulbusangebot
Mehr org. Ausflugsangebote

Mehr Betreuungsangebote
Ausbau kulturelles Ang. f. JE
Bessere Gestaltung Inselbad

Bessere Zug� nglichkeit an Sportpl� tzen
Bessere Integration von JE m. MH

Einrichtung Jugendcaf�s
Verbesserung Ang. Jugendzentrum

Ausbau Sportangebot
Verbesserung …PNV-Angebot

Verb. Gestaltung Hauptplatz
Mehr Freizeitangebote

%��
 ������
��
	H 0��	����	���	���I
2���� 7����	%��
 ������
��
	E�59	��
��������F

E5�	G	'�<����	
������
��	%��
 ������
��
F
QMR MARKTFORSCHUNG



QMR MARKTFORSCHUNG

3,8

4,0

4,4

4,5

4,6

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Breiteres 
Schulangebot

Bessere Angebote 
Musikschule

Bessere Angebote 
Stadtb� cherei

Verbesserung des Angebotes 
an Gastronomie

Verbesserung 
Stadtbus-Angebot
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Befragte Gesamt 100% n = 232

Altersgruppe der Kinder

Bis zu 3 Jahren 37% 78

3 bis 5 Jahre 40% 93

6 bis 10 Jahre 40% 92

11 bis 14 Jahre 22% 51

15 bis 18 Jahre 18% 42

Wohnsitz

Im Stadtgebiet wohnend 86% 199

In umliegenden Gemeinden wohnend 14% 33
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7,0

7,0

7,1

7,4

7,5

7,5

8,0

8,3

8,3

8,7

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Laden� ffnungszeiten
Samstag

Einkaufsm� glichkeiten

Sportangebot

Musikschule

Ang. an
Schulen/Schularten

Gesundheitsversorgung

Guter Zugang zur Natur

Inselbad

Stadtb� cherei

Wildpark
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6,1

6,2

6,2

6,2

6,3

6,3

6,3

6,3

6,5

6,5

6,7

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Kulturelles Angebot f� r Familien
Angebot an � ffentlichen Treffpunkten

Kinderbetreuung (0 bis 6 Jahre)
Freiraum/Platz f� r Kinder z. Spielen

Integration v. Migratenkindern
Kinderb� ro

Ferienprogramm
Mittagsbetreuung v. Schulkindern

Wohnraumsituation Familien
Freizeitangebote

Spielpl� tze
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4,9

5,1

5,2

5,5

5,6

5,6

5,7

5,9

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Betreuung soz. Brennpunkte

Ferienbetreuung

Verkehrssicherheit f� r Kinder

Kommunikation mit dem B� rger

Jugendzentrum

Information � ber Familienangebote

Radwegenetz

…PNV-Angebot
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6,4

6,4

6,6

6,6

6,6

6,7

7,1

7,3

7,4

7,5

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Bessere Wartung der Spielpl� tze

Verst� rkte Betreuung soz. Brennpunkte

Ausbau des Radwegenetzes

Schaffung einer Informationsplattform

Ausbau der Ferienbetreuung

Mehr Transparenz bei Entscheidungsprozessen

Verringerung der Dominanz des Autos

Bessere Mittags- und Nachmittagsbetreuung

Reduzierung der Betreuungskosten

Erh� hung der Verkehrssicherheit f� r Kinder
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5,7

5,7

5,7

5,8

6,2

6,2

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Mehr M� glichkeiten der Mitgestaltung

Mehr Freizeitangebote f� r Familien

Ausbau des Ferienprogramms

Verbesserung …PNV-Angebot

Freie Pl� tze/mehr Platz drau§en

Geringere Eintrittspreise 
f� r kulturelle Veranstaltungen
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5,3

5,3

5,5

5,5

5,5

5,5

5,5

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Mehr � ffentl. Treffpunkte 
f� r Familien drau§en

Bessere Vernetzung der Generationen

Ausbau des Kinderb� ros

Mehr � ffentliche Grillpl� tze

Verbesserung Angebot Jugendzentrum

Verbesserung 
Wohnraumsituation f. Familien

Bessere Integration v. Kindern mit Mh
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3,8

4,0

4,1

4,1

4,3

4,4

4,5

4,6

4,6

4,8

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Bessere Angebote Stadtb� cherei

Bessere Angebote Musikschule

Bessere Gestaltung des Wildparks

Bessere Gestaltung des Inselbades

Besserer Zugang zur Natur

Bessere Gesundheitsversorgung

Breiteres Schulangebot

L� ngere Laden� ffnungszeiten am Samstag

Breiteres Sportangebot

Mehr Einkaufsm� glichkeiten
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